
Via Rombon, dopo 10 anni
riapre il mercato comunale
Alimentari, bar, libreria. È il primo di 15 spazi rigenerati

Giulia Riedo

Sette operatori specializ­
zati nella vendita di pro­
dotti alimentari, una li­
breria e un punto di
somministrazione. Do­
po dieci anni il quartie­
re di Lambrate riabbrac­
cia il suo storico merca­
to, quello di via Rom­
bon 34. Questo ritorno
è stato celebrato ieri
mattina in una cerimo­
nia molto partecipata:
oltre le istituzioni, infat­
ti, numerosi erano i cit­
tadini partecipanti. È il
primo dei quindici mer­
cati che saranno riquali­
ficati nell'ambito del
programma dei Mercati
di Quartiere. Affidato a
Sogemi, la partecipata
del Comune che gesti­
sce gli alimentari all'in­
grosso, Rombon inaugu­
ra così un progetto di ri­
generazione che interes­
serà tutta la città, con
investimenti complessi­
vi di circa 25 milioni di
euro.

L'intervento su Rom­
bon ha richiesto 3,5 mi­
lioni di euro e ha porta­
to a una completa ri­
strutturazione dell'edifi­
cio del 1960, esteso su
1.725 metri quadrati.

Come molti altri merca­
ti comunali, anche que­
sto aveva subito negli
anni un progressivo de­
clino dovuto alla diffu­
sione dei supermercati,

fino alla chiusura. Il
punto vendita sarà aper­
to dal lunedì al sabato,
dalle 8.30 alle 19.30.

"Se questo modello
funziona, possiamo es­

sere ottimisti anche per
gli altri mercati", ha
spiegato il sindaco Giu­
seppe Sala, sottolinean­
do che questi spazi de­
vono essere prima di
tutto luoghi dove trova­
re buon cibo a prezzi
giusti, ma anche punti
di socialità per il quar­
tiere. L'assessora allo
Sviluppo economico
Alessia Cappello ha ag­
giunto che, attraverso il
marchio Foody, i merca­
ti offriranno prodotti di
qualità e un mix mer­
ceologico studiato per
rispondere alle esigen­
ze specifiche di ogni
quartiere, rendendo cia­
scun mercato un punto
di riferimento su misu­
ra per la comunità che
lo circonda.

L'obiettivo dichiarato
di Sogemi e dell'ammi­
nistrazione è quello
creare una rete di mer­
cati diffusi, capaci di ri­
dare centralità alla pros­
simità, valorizzare la fi­
liera corta e favorire la
socialità che nasce tra i
banchi. Non più sempli­
ci spazi di compravendi­
ta, ma luoghi in cui si
incontrano generazioni
e culture diverse.

riproduzione riservata ®

Data: 29.10.2025 Pag.: 9
Size: 154 cm2 AVE: € .00
Tiratura:
Diffusione:
Lettori:

SO.GE.M.I. SPA 1

id: 000000156


